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Ombrelloni, prezzirecord

Nei giomiscorsi, sullaNuova Veneziaé stato pubblicato un re-
portage sul caro ombrelloni che quest'estate caratterizza al-
cune localita del litorale veneziano, tra le quali Jesolo. Qui, tu-
risti e residenti fanno la corsa ad accaparrarsi un posto nelle
spiagge libere, cercando dirisparmiare.
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Ferragostolast minute

Jesolofracaroprezzienuove abitudini. Lettinia Caorle, primi sconti

GiovanniCagnassi/JEsoLo

Unferragosto all’ultimo minu-
to. Forse addirittura all'ultimo
secondo. Jesolo, tra le localita
piti gettonate della costa vene-
ta, vive un passaggio epocale
nel turismo fra il post Covid, la
recessione in Germania, le
guerre, il meteo ballerino che
hascatenato un caldo torridoa
giugno, e un’estate anni '80,
da golfino sulle spalle la sera,
adagosto.

La prima settimana di ago-

sto & stata “scarica” come ha
detto il presidente dell’Aja,
Pierfrancesco Contarini: «Lu-
glioéil nuovo agosto», hacom-
mentato conuna frase destina-
ta a rimanere scolpita, «la sta-
gione & cambiata, ma allafinei
conti ¢i daranno ancora una
volta ragione». Gli operatori
sono convinti chela settimana
di ferragosto le prenotazioni
dell’'ultimo momento rimette-
rannoapostoiconti.

Anche perché le spiagge se-
mivuote a luglio sono inqua-

drate dagli addetti ai lavori co-
me un segno dei tempi che
cambiano. Video e foto di om-
brelloni chiusi non convinco-
no i gestori delle spiagge che
parlano di fake news. Ma I'au-
mento dei prezzi dei lettini e
ombrelloni non & un’invenzio-
neecontinuerannoacresce.
C’¢ chi vede nero: un ex so-
cio di una Umg, unita minima
di gestione, una delle 16 in cui
& stata suddivisa la spiaggia di
Jesolo per poi assegnarle con
le gare, ¢ perplesso: «A fine

estate, con quelle fotoche gira-
nodelle spiaggevuote ele pole-
miche, nel momento in cui do-
vremo versareil 40%dell'inve-
stimento complessivo per il
fondo destinato alla lotta all’e-
rosione marina, le banche non
ci faranno crediton.

Christian Rampazzo, inve-
ce, socio di Jesolo Beach Servi-
ce, quella che ha investimenti
per oltre 11 milioni ealtri 9in
una seconda spiaggia in gara,
pensa positivo: «Abbiamo pre-
sentato deiPef, piani economi-

co finanziari, che sono asseve-
rati e quindi ci sara un esborso
dei soci e anche delle banche».
Alta finanza a parte, sono le
spiagge non piti affollate come
un tempo a far riflettere Gian-
ni Dalla Mora, ex assessore a
Jesolo, appassionato di nume-
ri che snocciola quelli di boo-
king.com pubblicandoli in re-
te:meno 10 percentodi preno-
tazioni ad agosto. Per quanto
sia attendibile la piattaforma
inqueste analisi parziali, il suo
posteé statoincendiario. «I turi-

sti stanno arrivandoy, dice Ro-
berto Dal Cin, presidente Con-
fapi turismo nazionale, «solo
la prima settimana é stata diffi-
cile adesso c’é una crescita co-
stante ogni giorno che passa,
anche se effettivamente nelle
settimane scorse si registrava
un caloy.

Matteo Rizzante, albergato-
re che ha costruito un impero
allido tra alberghi e residence
ha una visione di insieme: «Il
turismo & cambiato perché &
cambiato il mondo. Riduttivo
parlare di crisi, spiagge vuote.
Gli alberghi si riempiono da
un giorno all’altro, da un’ora
all’altray.

Chi soffre senza ombra di
dubbio & il commercio, lusso a
parte. Leboutique eiristoranti
di alta gamma lavorano a pie-
no ritmo. Ma la cartina di tor-
nasole & laspiaggia. Quiiprez-
zi sono effettivamente aumen-
tati. Le opinioni, perd, cambia-
no. «Non siamo nella classifica
delle spiagge piu care dlta-
lia», dice Alessandro Berton,
ad di Cbe, spiaggia davanti
all’hotel Casa Bianca e presi-
dente UnionMare Veneto, «Il
problema & che il ceto medio
sta vivendo la contrazione dei
consumi».

UNADELLE SPIAGGE DI JESOLO
TURISTIE RESIDENTI SCEGLIERANNO
ILMARE PER TRASCORRERE FERRAGOSTO

Soddisfatto Dal Cin
«Prima settimana
diagostoincalo
Orarisalita continua»

Consumi in picchiata
regge soloillusso
«Gli arenili strapieni
sarannoun ricordo»

I prezzi di lettini e ombrello-
ni variano: da un massimo di
40 eurola prima filaa un mini-
modi 15 perl'ultima. «Lasitua-
zione cambia», dice Antonio
Facco, presidente dello stabili-
mento Venezia, «in alcune zo-
ne all’estremita ci sono turisti
stranieri durante la settimana,
poi meno nel weekend. Il con-
trario al centro del lido, dove
ci sono pittitaliani». C’¢ chi ha
pensato dianticipare glisconti
a sdrai e ombrelloni. Scelta,
per esempio, fatta da Caorle

arenili che propone ombrello-
ni scontati durante la settima-
naoneiweekend.

Tiene duro invece, Alessan-
droIguadala, ai vertici della so-
cieta Sebi di Jesolo, che haap-
pena formalizzato’aggiudica-
zionedellaUmg 7, zona piazza
Marconi, gestisce anche lo sta-
bilimento Ponente-Aurora. Al
Marconii prezzi variano da 40
euro prima fila a 20 1'ultima e
ilpomeriggio 35 e15.MaalPo-
nente si scende a 30 e 18, pri-
ma e ultima fila. «I prezzi scen-
deranno a settembre», spiega.
SimoneMontino alPineta Bea-
ch, lido est, éaddiritturasoddi-
sfatto: «Noi siamo a 25 eurola
prima fila e 17 l'ultima, nel
weekend 28 e 20. Dal 25 ago-
sto scenderemo di un paio di
euro. I pendolari occupano
1.000 dei 1.500 ombrelloni. E
sonosemprearrivati».

Laveritariconosciutada tut-
ti & cheil turismo écambiato. Il
pendolare éindifficolta e spes-
so rinuncia a qualche domeni-
ca al mare magari per andare
in ferie una settimana all’este-
ro. Inveceillusso, anche sull’a-
renile, nonconosce crisi: &l tu-
rismo di massa in spiaggia or-
mai aesseresolo unricordo. —
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IDATI ELABORATI DALLA FONDAZIONE THINK TANK NORD EST

Tassa di soggiorno, ¢ boom
In Veneto oltre 111 milioni

a tassa di soggiorno
continuaarimpingua-
re le tasse dei Comuni
del Veneto. Frutto
dell’aumento delle tariffe e
del maggior numero dei Comu-
ni nei quali si paga I'imposta:
125nel 2019, 156 nel 2025. 11
nuovo studio della Fondazio-
ne Think Tank Nord Est atte-
sta che nel 2025 il gettito

dell'imposta di soggiorno in
Veneto superera i 111 milioni
di euro, controi 106,4 milioni
dello scorso anno. Una stima
sullabase dell’analisi dei bilan-
ci di previsione dei Comuni
che, perd, contengono dati
prudenziali. Secondo le previ-
sioni di gettito 2025, I'impor-
to maggiore interessera il Ve-
neziano con oltre 64 milioni di
euro. A Venezia le entrate pre-

viste sono pari a 38 milioni
(due milioni in meno rispetto

al 2024). Sul litorale, piti di 6
milioni a San Michele al Ta-
gliamento-Bibione e Caorle,
circa 5,6 milioni a Jesolo, 5,3
milioni a Cavallino-Treporti,
1,8 milioni a Chioggia.

Crescono gli introiti dal
2023al 2024 aBibione, soprat-
tutto grazie al rialzo della tarif-
fa, e Caorle. Lieve flessione
perCavallino, e Jesolo.

Le previsioni per il 2025 so-
no perd in linea. «Consuntivo
e previsione sono cose diver-

IMPOSTA DI SOGGIORNO COMUNI DELLA CITTA METROPOLITANA

o ACCERTAMENTI PREVISIONE
m 2018 2023 2024 | 2odacz004 || 2025

Venezia 36.828078 38212138 | 40281745 54% A | 38.000.000
S. Michele al T.-Bibione 3967318 4,089,646 5510601 347% A | 6295000
Caorle @ 2470092 3986060 4249502 6,6% A | 6100000
Jesob D= 5146611 5776184 5733.333 -07% V| 5589415
Cavallino-Treporti 3259793 4608893 4595834 -0,3% ¥ | 5350000
Chioggia 1100000 1353831 1923977 421% A | 1875000
Eraclea 259 723 338173 337,607 -02% ¥ 330.000
Noventa di Piave - 187.233 290878 552% A 290.000
Quarto ' Altino 241835 193109 238529 225% A 250.000
Marcon 149853 133178 132156 -0,8% V 150,000

TOTALE 53.423.303 58.878.243 63.291.961 64,229.415

st su BDAP - Banca Dati Ammir

he e hilancip ivi dei Comuni~ WITHUB

sen, spiegail sindaco diJesolo,
Christofer De Zotti, «le stime
sono sempre prudenziali, ma
poiin genere le superiamo. Sa-
remo in linea, dunque, tra 5,6
e 5,7 milioni euro. Ad oggi per
luglio siamo comel’anno scor-
SO».

Tornandoal dato Veneto, la
provincia di Verona sfiorera i
27 milioni di euro. Lazise sti-
ma quasi 3,3 milioni, Bardoli-
no dovrebbe ottenere incasso
per 3 milioni e Peschiera del
Garda per 2, 7 milioni, mentre
a Garda e Malcesine si preve-
dono entrate nell’ordine degli
1,7 milioni. Nel Padovano si
stimano introiti per circa 9,3
milioni. Ad Abano Terme ci si
aspetta I'incasso pit alto, pari
a 3,8 milioni, mentre aPadova
la previsione & di 3,4 milioni.
«In un contesto di risorse pub-

bliche limitate», dice Antonio
Ferrarelli, presidente della
Fondazione Think Tank Nord
Est, ’'imposta di soggiorno &
diventata fondamentale per il
settore turistico. Si tratta perd
di concertare con i gestori del-
le strutture ricettive, che ri-
scuotono l'imposta per conto
dei Comuni, la destinazione
dei proventi raccolti, al fine di
impiegarli per potenziareiser-
vizilocali, migliorare I'accessi-
bilita e sviluppare I'attrattivi-
ta delle destinazioni turisti-
che. In una prospettiva di svi-
luppo turisticosostenibile leri-
sorse raccolte con I'imposta di
soggiorno dovrebbero portare
beneficio anche alle comunita
residenti e alle imprese che
operanoinquesti territori» —

Una stagione difficile per gli alberghi del centro storico, come confermano i dati dell'Ava
Nessun effetto Giubileo e prezzi troppo cari, Minotto: «Il 2026 cruciale, siamo fiduciosi»

Venema presenzea plCCO
ojul prenotazmm c r:lcaVl
«I costl alti scoraggianoy

MariaDucoli

enezia perde terre-
no: crollano presen-
zeericavi. [12025si
starivelando unan-
no nero per il turismo nel
centro storico di Venezia,
con una contrazione delle
prenotazioni e dei guada-
gni. Secondo i dati diffusi
dall’Associazione Venezia-
na Albergatori (Ava), il cuo-
re della citta lagunare regi-
stra un calo stabile del 20%
nel fatturato e una flessione
del 10% nelle presenze ri-
spettoall’anno precedente.

CITTAD'ACQUA IN SOFFERENZA

Le strutture che hanno man-
tenuto tariffe elevate hanno
registrato un calo netto nel-
le prenotazioni, mentre quel-
le che hanno puntato su stra-
tegie tariffarie pili aggressi-
ve sono riuscite a contenere
il calo delle presenze. «Le po-
litiche dei prezzi stanno fa-
cendo la differenza» spiega
Daniele Minotto, direttore
dell’Ava, «ma la citta storica
continua aperdereattrattivi-
ta rispetto ad altri competi-
tor europei». Nel centro sto-
rico, il turismo di massa non
basta pili a compensare 'as-
senza disoggiorni prolunga-
ti e di un turismo culturale
stabile.

La permanenza media éin
calo: dai 1,98 giorni del
2019 si & passati a 1,89 nel
2024, esi temono ulterioriri-
duzioni nel 2025. «l crollo
delle presenze dimostra che
si & raggiunto un tetto, per-
chéla destinazione, sempre
pill presa d’assalto dai turi-
sti giornalieri, oggi noné piti

Daniele Minotto, Ava

«Aspettative basse
per la Mostra del
Cinema: latendenza
non verrainvertita»

adeguata ai prezzi applica-
ti». Tra le cause del crollo,
poi, le guerre ela svalutazio-
ne del dollaro che hanno in-
ciso sulla disponibilita eco-
nomicadei turisti.

NESSUN EFFETTO GIUBILED
Aspettative disattese: se lo
scorso inverno Unioncame-
re aveva stimato un aumen-
to del 10% delle presenze in
centro storico portate dal
Giubileo, I’Ava ora scuote la
testa: «Nessun effetto, anzi,
il Giubileo probabilmente
ha dirottato1 turisti america-
ni verso Roman. Gli alberga-
tori, quindi, non hanno potu-
to contare nemmeno sui pel-
legrini.

MESTRE REGGE
La crescita turistica di Me-

Turisti vicinoal ponte diRialto

streésostenutadaun'offerta
ricettiva articolata e in co-
stante sviluppo: 100 hotel
per circa 9.500 posti letto,
51 alloggi turistici (430 po-
sti letto), 80 B&B (390 posti
letto), 12 case vacan-
za/ostelli (3.178 posti let-
to), 1.664 locazioni turisti-
che (7.692 posti letto) Con
un totale complessivo che
sfiora i 21.200 posti letto, i
numeri avvicinano Mestre a
destinazioni di primaria im-
portanza nel panorama ita-
liano. «La terraferma vene-
ziana si conferma una realta
turistica di primo piano a li-
vello nazionale» prosegue
Minotto. «Con oltre 21.000
posti letto, Mestre supere-
rebbe Verona in termini di
presenze se considerata co-
me destinazione autono-
ma». Nel 2024, Mestre ha
rappresentatoil 31,3%degli
arrivieil26,2% delle presen-
ze nell’intero Comune di Ve-
nezia. Il dato & in crescita ri-
spettoal 2023, ma nonanco-
rasufficientea raggiungere i

livellidel 2019.

VERSO UN PUNTO DI SVOLTA

Secondo I’Associazione Ve-
neziana Albergatori, il bien-
nio 2025-2026 sara cruciale
per valutare 'efficacia delle
strategie turistiche messe in
atto sia dal settore pubblico
che da quello privato. «Il
2025 nonsara un anno posi-
tivo per il Comune» conclu-
de Minotto, «Solo nel 2026
potremovalutareselescelte
intraprese avranno portato
risultati concreti. Le politi-
che future si giocheranno su
questo orizzonte temporale,
inun contesto internaziona-
le ancora instabile». Con la
Mostra del Cinema di Vene-
zia alle porte, le aspettative
diun’inversionedi tendenza
sono basse. Gli operatori tu-
ristici osservano con atten-
zione I'evoluzione del mer-
cato, consapevoli chei pros-
simi mesi potrebbero ridefi-
nireil futuro del turismo ve-
neziano e, di rimando, dell’e-
conomiadellacitta, —

OPERATORISODDISFATTI

Tutto esaurito a Bibione
la localita controcorrente

BIBIONE

Bibione conferma il tutto
esaurito con quasi 18mila
ombrelloni occupati, costoa
partire da 21 euro e la possi-
bilita di acquistare anche la
mezza giornata. In pieno
agosto un appartamento
comfort da sei persone per
una settimana costa in me-
dia 28 euroa testa al giorno.

Cresce pure il portale bibio-
ne.com per la prenotazione
senza commissioni (+ 3,2
percento). <Non ci deveinte-
ressarese unafamigliasi por-
ta lo spuntino da casa sotto
I'ombrellone» dichiara An-
drea Anese, presidente del
Consorzio Turistico Bibione
Live, che riunisce tutto il ri-
cettivodella localita veneta,
«& molto pit1 importante, ad

esempio, cherispettiil divie-
to di fumo in spiaggia, lasci
pulitoevivail tempo conse-
renita. Questo & il senso del-
la vacanza: ogni ospite deve
sentirsi felice dellascelta, in-
dipendentementedal tipo di
esperienza che pud permet-
tersi». Ombrelloni aperti o
chiusi che siano, gia dalla
tarda mattinata sono esauri-
ti in diversi settori. Chi sog-

giorna ha il posto garantito
inclusonel pacchetto, chi ar-
riva in giornata trova prezzi
chiari e servizi all’altezza: si
parte da 21 euro al giorno
per un ombrellone e due
sdraio, e si haaccessononso-
lo all’arenile, ma a un siste-
maattentoai dettagli comei
18 km di passerelle in legno
che rendono l'intera spiag-
gia accessibile, soprattutto
per famiglie con passeggini
o persone con disabilita. In
un’estate segnata dal ca-
ro-lettino e dai divieti, la lo-
calitd veneta, osserva Ane-
se, NON CONosce Crisi grazie a
investimenti pluriennali e
unmaodellocivile, accessibi-
le,condiviso. —
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